
аналітика 
ринку та попиту

Рішення для 
запуску нових 
продуктів і послуг 
без сліпих ризиків

A N A L Y T I C S  
S O L U T I O N
A R C H I T E C T U R E



розуміння 
ситуації на 
ринку Запуск нового проєкту без аналітики — високий ризик.

Більшість помилок виникають не через продукт, а через хибні 
уявлення про ринок.

Уявний попит ≠ реальний попит.

Компанії починають інвестувати час і бюджет, не розуміючи 
конкурентне поле, ринкові сигнали та поведінку користувачів.

Ми досліджуємо конкурентне поле, ринкові 
сигнали та попит користувачів на основі 
відкритих джерел із застосуванням OSINT-
методів.



Дослідження допомагає побачити можливості, 
обмеження та ризики, які неочевидні без аналізу даних.

Дає чітке розуміння хто вже працює на ринку, як вони 
позиціонуються і за рахунок чого конкурують.

Аналітика дозволяє оцінити ідею до вкладень у 
розробку та маркетинг і уникнути витрат на 
нежиттєздатні гіпотези.

Перевірка ідей до інвестицій01

Реальна конкурентна ситуація02

Сильні та слабкі сторони03

Аналітика показує реальний попит і тенденції ринку,
а не субʼєктивні очікування або припущення.

Оцінка потенціалу04
користь 
аналітики



Ми не проводимо опитування та вибірки —
це підхід класичних агентств.
Ми працюємо з реальними даними з онлайн-
середовища, які вже сформовані ринком і 
користувачами.

Це не просто дослідження — це інструмент 
прийняття рішень.

Ви бачите реальний попит, ключових конкурентів і 
загальну ситуацію на ринку:

● звідки конкуренти отримують трафік, 
● у якому обʼємі,
● як часто користувачі шукають ваш продукт або 
сервіс,

● який рівень інтересу до нього в онлайні,
● тощо.

аналітика 
відкритих 
даних



Ми працюємо з відкритими джерелами даних і 
аналізуємо реальні дані, які вже існують на ринку.

Це проєкти конкурентів, поведінкові та пошукові 
сигнали користувачів, а також інші реальні дані, 
доступні в наших джерелах — не припущення і не 
гіпотези.

Реальні сигнали → реальні висновки.

Ми аналізуємо пошуковий попит у Google, YouTube,
популярність напрямків і трендів у соціальних 
мережах, а також відкриті галузеві та статистичні 
дані (наприклад, імпорт, експорт та інші показники).

Також для збору й обробки окремих типів даних
ми додатково залучаємо ШІ-моделі.OSINT-

методологія



відмінності
методів

Вартість Статистична 
похибка аудиторії

Швидкість Актуальність 
даних

Регіональна 
деталізація

Аналіз трафіку 
конкурентів

Реальний 
пошуковий попит

Прихований 
попит

Класичні дослідження Наша методологія



Ви розумієте, хто саме ваші конкуренти, які канали 
залучення вони використовують і звідки отримують 
трафік.

Ви точно знаєте, скільки користувачів шукають товар 
або сервіс у конкретному регіоні та з якою динамікою.

Ви бачите реальну ситуацію в онлайні, навіть якщо 
продукт або сервіс працює офлайн. Попит і конкуренти 
все одно присутні в цифровому середовищі.

Орієнтування в ринку01

Аналітика конкурентів02

Дослідження попиту03

Ви бачите, які напрямки зростають, які втрачають 
актуальність і куди рухається інтерес користувачів.

Розуміння трендів04
переваги 
для бізнесу



Для чіткості
позиціонування

Компанії перед 
виходом
у нову нішу

Перед 
розробкою
нового сайту

Стартапи
перед 
початком

для кого 
це корисно

01

04

Інвестори
та фаундери

02

Бізнес з новим
продуктом або 
послугою

03

05 06

Для зважування
ринкових 
ризиків

07

Для економії
часу та 
бюджету

08



тиждень 01 тиждень 02 тиждень 03 тиждень 04

Проектування
Формування цілей дослідження, визначення ринку, регіонів, 
конкурентного поля та ключових гіпотез, які потрібно 
перевірити.

Збір даних Збір даних з відкритих джерел.

Аналіз конкурентів Дослідження ключових конкурентів: трафік, позиціонування, 
канали залучення, онлайн-видимість, активність і масштаби.

Аналіз попиту Оцінка пошукового та онлайн-попиту: обсяги, семантика, 
регіональний інтерес, поведінкові сигнали користувачів.

Звіт Формування структурованого аналітичного звіту
з ключовими висновками та практичними рекомендаціями.

Обговорення Презентація результатів.

етапи 
дослідження

Схема є орієнтовною. 
Етапи дослідження адаптуються під 
задачі і потреби конкретного Клієнта.



Достатньо провести опитування користувачів.
Реальність: опитування — це думки, а не реальна 
поведінка на ринку.

Аналітика — це довго і дорого.
Реальність: відмова від аналітики обходиться значно 
дорожче після запуску, а наш підхід є суттєво 
доступнішим за класичні дослідницькі формати.

Без аналітики і так зрозуміло, чи є попит.
Реальність: інтуїція не показує реальний попит, 
обсяги, конкуренцію та тенденції ринку.

Якщо продукт офлайн — онлайн-аналітика не потрібна.
Реальність: попит і конкуренти все одно присутні і 
формуються в онлайні.

Аналітика потрібна лише для підтвердження ідеї.
Реальність: аналітика часто показує те, що змушує 
переглянути початкові припущення.

01

02

03

04

міфи про 
аналітику 05



висновок

Запуск без аналітики —
це припущення. Аналітика —
це зважене рішення.



Вартість аналітики формується індивідуально під задачі та є 
суттєво нижчою за класичні дослідницькі формати.

Інвестиції в дослідження, як правило, є суттєво меншими за 
вартість навіть одного етапу проекту та дозволяють приймати 
рішення до початку основних робіт і уникнути значно більших 
втрат у майбутньому.

вартість
- глибина та масштаб дослідження
- кількість конкурентів і ринків
- обсяг аналізу попиту та даних
- складність ніші та регіон охоплення

Що впливає на вартість

Ви інвестуєте в 
дослідження, яке дає 
розуміння ринку та 
конкурентного поля до 
початку робіт

Орієнтир вартості

Окрім аналітики ринку, ви отримуєте опрацьоване семантичне 
ядро на основі реального попиту — готове до використання в 
структурі сайту, SEO-просуванні та контент-стратегії.

Додаткова цінність



звіту

аналітика ринку 
та попиту

аудит та консалтинг

розробка та діджиталізація 
бізнес-процесів

архітектура цифрових рішень 
для бізнесу

брендинг та маркетинг

розробка IT проектів

впровадження ШІ в бізнес-
процесах

аутсорс та підтримка

приклад



Аналіз конкурентів

Формується порівняльний аналіз 
ключових конкурентів за 
релевантними параметрами 
відповідно до цілей дослідження.

Аналіз охоплює онлайн-присутність, 
попит, канали залучення, 
позиціонування та інші показники, що 
дозволяють об’єктивно оцінити 
ситуацію на ринку.

фрагмент 
звіту



Аналіз попиту

Проводиться аналіз онлайн-попиту за 
ключовими запитами у межах 
визначеного регіону.

Аналіз дає змогу оцінити обсяги 
інтересу, структуру запитів і 
загальний потенціал попиту для 
продукту або сервісу.

фрагмент 
звіту



Звіт

Аналітичний звіт містить опис 
ринкової ситуації, аналіз конкурентів, 
попиту, а також ключові показники та 
висновки.

Звіт структурований за логічними 
блоками з аналітикою, інтерпретацією 
даних і практичними висновками 
відповідно до задач дослідження.

фрагмент 
звіту



Аналітика перед запуском дає бізнесу чітке 
розуміння ринку до початку дій, а не пояснення після 
прийнятих рішень.

Ринок, конкуренти та попит існують незалежно від 
планів компанії.

Аналітика дозволяє побачити цю картину заздалегідь
і працювати з реальністю, а не з припущеннями.

підсумок

до
старту

після 
старту

етап 
запуску

Прийняття рішень на основі 
даних, а не інтуїції

Менше коригувань, більше 
передбачуваності

Розуміння попиту і 
конкурентів



A N A L Y T I C S  SO LU T I ON
ARCH I T E C TUR E

Україна · США · Канада · Люксембург · Німеччина · 
Румунія · Польща · Болгарія · Туреччина

Багато різноманітних впроваджених проектів в IT 
галузі. Команда професіоналів з України та країн ЄС з 
достатнім досвідом реалізації складних проектів.

Експертиза

Денис Дмитренко
Засновник та керівник Solara Agency

• В IT-індустрії з 2003 року
• Досвід побудови та впровадження 
складних рішень

• Особиста участь у архітектурі проектів
• Відповідальність за якість та результат

Співвласник:

Керівник та відповідальністьinfo@solara-agency.com

+380 67 131 00 30
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